










Plan de estudios 

MÓDULOS PROFESIONALES 

Gestión económica y financiera de la empresa 

Políticas de marketing 

Marketing digital 

Diseño y elaboración de material de comunicación 

Medios y soportes de comunicación 

Relaciones públicas y organización de eventos de marketing 

Investigación comercial. 

Trabajo de campo en la investigación comercial 

Lanzamiento de productos y servicios 

Atención al cliente, consumidor y usuario 

Inglés 

Proyecto de marketing y publicidad 

Formación y orientación laboral 

Formación en centros de trabajo 

Horas de libre configuración 

TOTALES 

IGRUPO 
MONTA.IGNE

PRIMER CURSO SEGUNDO CURSO 
HORAS HORAS HORAS HORAS 

SEMANALES TOTALES SEMANALES TOTALES 

192 6 

256 8 

126 6 

105 5 

84 4 

84 4 

160 5 

84 4 

84 4 

128 4 

128 4 

60 

96 3 

350 

63 3 

960 30 1040 30 








